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Modische Würze für die Stars am Herd
Praktisch – ja, langweilig – nein! Moderne Ausstrahlung, passgenaue Schnitte und strapazierfähige Materialien in ansprechender Optik sind die Zutaten einer gelunge-

nen Berufskleidung für den Küchenchef und seine Mitarbeiter. (Von Stefanie George)   

Berufsbekleidung ist heute 
stärker denn je Teil eines 
gastronomischen Gesamt-

konzeptes und muss auf die Rah-
menbedingungen abgestimmt 
sein. So spielen besonders Interi-
eur, Corporate Design und poten-
zielle Kundschaft eine entschei-
dende Rolle bei der Wahl der rich-
tigen Bekleidung. Zusätzlich muss 
Berufsbekleidung strapazierfähig 
und robust sein. Die profi dress 
Kollektion 2011 kombiniert strapa-
zierfähige Materialien und moder-
nen Look. Dominierende Farben 
sind 2011 unter anderem Lila und 
Berry. Diese optischen Themen fin-
den sich im Bereich Service, Küche 
und Spa wieder. Daneben sind laut 
Unternehmen die klassischen Far-
ben Schwarz, Weiß, Bordeaux und 
Rot „weiterhin der absolute Ren-
ner“. Durch eine große Auswahl 

findet der Gastronom im profi dress 
Sortiment die passende Farbe für 
sein Ambiente. Die Themenwelten 

sind aufeinander abgestimmt, um  
einen einheitlichen Team-Look zu 
schaffen und dennoch Raum für 
Individualität zu lassen. Bei der 
Wahl der Materialien setzt profi 
dress auf Strapazierfähigkeit und 
gute Pflegeeigenschaften, um so 
hohe Funktionalität und Bequem-
lichkeit für den Träger zu erreichen. 
Highlight der profi dress Kochkol-
lektion 2011 ist eine trendige Serie 
in Camouflage-Optik – bestehend 
aus Kochjacke, Baggy, Vorbinder 
und Kopftuch. Diese Serie ist vor 
allem für junge Köchinnen und Kö-
che bestimmt, die ihrer Kreativität 
nicht nur am Herd, sondern auch 

in ihrer äußeren Erscheinung Aus-
druck verleihen möchten. Durch 
praktische Details wie zum Beispiel 
eine Smartphone-Tasche auf dem 
Arm der Kochjacke und strapazier-
fähiges Mischgewebe vereint die 
profi dress Camouflage-Serie 
Funktionalität und modischen 
Anspruch.

Der erste Eindruck
im Service zählt

Besonders im Verkauf 
oder im Bistro, an der 
Theke oder im Café zählt 
oft der erste Eindruck. Ser-
vicemitarbeiter haben 
manchmal sehr viele, aber 
jeweils nur kurze Kontakte zu 
Gästen oder Kunden zu bewäl-
tigen. Der international tätige 
Textildienstleister Bardusch 
bietet mit der neuen Kollekti-
on „Havannah“ moderne Ser-
vicekleidung. Die Schürzen in 
unterschiedlichen Ausfüh-
rungen und der Kasack der Li-
nie punkten durch ihre mo-
dischen Farben und beque-
men Schnitte. Havannah folgt 
in den beiden Farbvarianten „Tof-
fee“ und „Bordeaux“ aktuellen Mo-
detrends. Raffinierte Details wie 
dezente Taschenlösungen oder 
seitliche Verstellriegel betonen das 
attraktive Erscheinungsbild. Zu-
gleich erleichtern die bequeme 
Schnittführung und der hohe Tra-
gekomfort die Arbeit. Die moderne 
und einheitlich adrette Optik des 
Personals vermittelt Professionali-
tät und verbessert die Außenwir-
kung der Serviceeinrichtung. Zu-
gleich stärkt das einheitliche Auf-
treten das Zusammengehörigkeits-
gefühl und den Teamgeist der Mit-
arbeiter. Der Service von Bardusch 
umfasst neben Beschaffung, Abho-
lung der verschmutzten und Anlie-
ferung der gewaschenen Textilien 
ebenso die Pflege, Reparatur und 
den Austausch. Die Vorteile für die 
Kunden liegen auf der Hand: Sie 
sparen den Einkauf, brauchen sich 
um keine Lagerhaltung zu küm-
mern, müssen keine Mitarbeiter 
für den Wäschedienst abstellen 
und haben keinen Aufwand, um 
verschlissene oder kaputte Teile zu 
ersetzen. Somit werden unnötige 
Kosten gesenkt, die Qualität der 
textilen Ausstattung bleibt kon-
stant hoch. 

Nachfrage nach farbiger
Kochkleidung steigt

In den vergangenen Jahren stieg 
die Nachfrage nach farbiger Koch-
kleidung zur Miete. CWS-boco hat-
te vor einer Dekade nach eigenen 
Angaben die erste leasingfähige 
Businesskleidung auf dem Berufs-
kleidungsmarkt gebracht. Sukzes-
sive passt der Anbieter nun seine 
Kollektion an den sich wandeln-
den, modischen Zeitgeist an. In 
diesem Jahr präsentierte CWS-bo-
co trendige Blazer mit Stehkragen 
und Kochjacken in verschiedenen 
Farben, die vor allem bei jüngeren 
Köchen ankommen. Die neueste 
Kollektion steht bereits am Start 
und wird im Herbst erhältlich sein.  
Die Business Fashion Linie wurde 
um Blusen und Hemden in den 
Farben Blau, Rosé und Schwarz er-
gänzt. Auch Kragen und Armlän-
gen sind jetzt individuell wählbar: 
Herren können bei allen Hemden 
zwischen Kent- und Button Down-
Kragen wählen. Die langärmelige 
Variante gibt es auch mit Haifisch-
kragen. Für Damen kam eine 

schicke Bluse mit Dreiviertel-Ärmel 
und modisch offener Kragenform 
ins Sortiment. Edle Krawatten, Tü-

chern und Schals runden das 
Outfit ab.
Die Farbpalette der Busi-
ness Fashion bietet klas-

sische Töne in Schwarz, 
Anthrazit und Mari-

ne sowie ein mo-
disches Braun. Als 
Alternative zum 
regulär geschnitte-

nen Sakko umfasst 
die Kollektion auch 

einen Kurzblazer, bei 
dem ein farbiger sepa-

rater Jacquardkragen für 
Akzente sorgt. Ergänzend 
liefert boco diverse 
Hemden, Blusen und Shirts 

sowie passende Accessoires aus 
dem eigenen Sortiment. Alle Artikel 
sind in unterschiedlichen farb-
lichen Varianten erhältlich. Eine 
elegante Ergänzung der hochwer-
tigen Zweiteiler bieten etwa Acces-
soires in edlem Gelb-Gold oder 
Navy-Blau, wer es farbenfroher 
mag kann aus verschiedenen Grün- 
oder Rottönen wählen.

Vielfalt von Kollektionsteilen 
von klassisch bis stylish

Für den individuellen Look von 
Serviceteams und Köchen stellt die 
DBL – Deutsche Berufskleider-Lea-

sing GmbH eine Vielfalt von Kollek-
tionsteilen zur Verfügung. Von klas-
sisch bis stylisch, von elegant bis 
sportlich. So können die Gastro- 
und Cateringbetriebe ihr Team 
ganz nach Wunsch flexibel ausstat-
ten, aus dem Sortiment des textilen 
Dienstleisters diverse Linien wäh-
len und zusammenstellen. Aktuelle 
DBL-Kollektionen wie die varian-
tenreiche 4girls, die frische Caro & 
Co Kleidung, die aparte Culinea 
Kollektion oder auch die moderne 
Kochkleidung samt komfortablen 
Basics und zahlreichen Accessoires 
bieten hier reichlich Vielfalt für die 
imagegerechte und designstarke 
Optik der Mitarbeiter. Sie lassen 
sich sehr gut einsetzen, ob beim 
Frontcooking, in der Erlebnisgas-
tronomie oder hinter den Kulissen 
in der Küche. Speziell von Köchen 
für Köche wurde die Bekleidung 
„Chef Revival“ entworfen. Die Serie 
beinhaltet ebenfalls ein komplettes 

Serie an Damenkochbekleidung. 
„Chef Revival“ verbindet attraktive 

und nützliche Merkmale für mehr 
Bewegungsfreiheit. Das Gewebe ist 
schmutzabweisend, schwarze Är-
melaufschläge und Thermometer/
Stifttaschen gehören zu den cha-
rakteristischen Merkmalen. Bei den 
Chef-Tex Jacken sorgt beispielswei-
se ein patentiertes Verfahren dafür, 
dass jede Faser des Gewebes indivi-
duell imprägniert wird, wodurch 
sich Flecken und Schmutzreste 
während des Waschens nicht ver-
teilen können. Das Gewebe trock-
net laut Chef Collection 33 Prozent 
schneller als herkömmliches Gewe-
be. „Unsere Produkte unterschei-
den sich von den sonst am Markt 
erhältlichen Berufsbekleidungen 
unter anderem dadurch, dass wir 
mit speziell gearbeiteten doppelten 
Nähten arbeiten, die extrem halt-
bar sind“, erklärt Volker Haspel von 
Chef Collection. Außerdem garan-
tierten Druckverschlüsse und ein 
neues Pull-over Design schnelles 
und komfortables Be- und Entklei-
den.
Gerade im Catering- und Service-
Bereich müssen Qualität und Optik 
stimmen. Denn  in der Gastrono-
mie gehe es schließlich auch um 
Leidenschaft. „Der Trend geht im-
mer mehr zu frischen und auffal-
lenden Farben“, sagen die Ge-
schäftsführer Achim und Axel Thei-
ler von der Franz Mensch GmbH. 
Sie kennen den Markt seit vielen 
Jahren. Das Unternehmen hat 2011 
unter anderem leuchtende Rottöne 
im Sortiment, zum Beispiel mit den 
Schürzen der Cuisine-Rouge-Linie. 
Die Latz- und Bistroschürzen sind 
besonders elegant und werbewirk-
sam mit aufgesticktem Unterneh-
mens-Logo. 

Schwarze Ärmelaufschläge sind das Kennzeichen der „Chef Revival“-Kochjacken. 
Foto: Chef Collection Die Kochjacke farbig, die 

Hose klassisch weiß: Auch 
in dieser Kombination kann 
sich der Koch 2011 sehen 
lassen.  Foto: CWS-boco 

Die Kollektion Havannah folgt in den 
beiden Farbvarianten „Toffee“ und 
„Bordeaux“ aktuellen Modetrends. 
Foto: Bardusch

Die trendige Serie in Camouflage-
Optik besteht aus Kochjacke, Baggy, 
Vorbinder und Kopftuch und ist vor 
allem für junge Köchinnen und Köche 
gedacht.  Foto: profi dress

Now it’s a  showroom!
Cws Paradise Dry Nt screen

 

Film ab! Cws präsentiert: Den stoffhandtuchspender 

mit Bildschirm. Ein neues, exklusives high-tech 

medium mit brillantem Bild und perfektem sound. 

Berührungsfrei zu bedienen. mit optimaler werbe-

wirkung für ihr image oder ihre refinanzierenden 

werbepartner. Cws Paradise Dry Nt screen macht 

ihren waschraum zum showroom.  

www.cws-boco.de/screen
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Besuchen Sie uns auf 
der Internorga, Hamburg
18. – 23.03.2011
Halle B7, EG 312
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Um alle Arbeiten in Küche und Service 
einwandfrei zu halten, müssen Kopf-
haut und Haare sicher bedeckt sein. 
Echte Abwechslung bringen da die 
so genannten Bandana-Tücher, zum 
Beispiel der Marke Hygostar. Es ist aus 
langlebigen Polycotton, wird am Hin-
terkopf gebunden und sieht lässig aus. 
Foto: Franz Mensch GmbH


